Маркетинговое Агентство Step by Step

[image: image1.jpg]°
STEP BY STEP



125047, г. Москва, ул. Чаянова, дом 15, корп. 5, офис 913 - 917 

Тел./ Факс (495)250-61-74, 226-02-98, www.step-by-step.ru

	Название отчета
	Маркетинговое исследование и анализ московского рынка ночных клубов 

	Название компании-исполнителя
	Маркетинговое Агентство Step by Step

	Дата выхода отчета 
	14.04.2008

	Количество страниц
	75 стр.

	Язык отчета
	русский

	Стоимость (руб.)
	21 000 руб.

	Полное описание отчета (цель, методы, структура, источники информации, выдержки из текста, графическая информация, диаграммы-примеры и т.п.) – не более 2-х стр.А4
	Цель исследования: изучение Рынка ночных клубов г. Москвы 

Задачи исследования:

· Проведена сегментация и описана структура Рынка по основным видам услуг:

· Определение и сегментирование услуг по основным наименованиям

· Сегментация по профилю и концепции ночного клуба

· Сегментация по направлению кухни и меню

· Сегментация по направлению музыки

· Сегментация по предоставляемым услугам

· Сегментация по территориальному расположению

· Изучена схема  ценообразование на Рынке

· Определены основные количественные характеристики Рынка:

· Определены различия российского и западного Рынка ночных клубов 

· Проведен конкурентный анализ наиболее ярких игроков Рынка

· Проведен анализ потребителей

· Описаны различные сегменты целевой аудитории

· Потребительские предпочтения

· Степень активности при посещении ночного клуба

· Потребительские мотивации

· Медиа-предпочтения потребителей

Выдержки из исследования:
Рынок ночных клубов довольно плохо исследован: из-за недолгого срока жизни ночных клубов считать их показатели сложно.

При этом, по мнению некоторых игроков,  Рынок растет на 7-10% в год. 

На Рынке существует достаточно жесткая конкуренция. Основная конкурентная борьба ведется игроками за удержание своей целевой аудитории, интересы которой достаточно быстро меняются, и могут быть отвлечены появлением нового объекта, предлагающего какую-либо новую услугу. В связи с этим важным моментом является создание «уникального» предложения: единственный кинозал в Москве в ночном клубе, единственный вид на Кремль, единственный бассейн и.т.п.

Таким образом, основным параметром конкуренции на текущем этапе развития Рынка является конкуренция между концепциями заведений, что подразумевает уровень цен, стиль интерьера, направление музыки и т.п.

Практика показывает, что до 70% прибыли приносят клубам постоянные посетители. Таким образом, важным вопросом является своевременное определение целевой аудитории клуба.
Одним из залогов успешной работы ночного клуба является реклама. Особенно важен «рекламный этап» при открытии нового клуба,  так называемая «раскрутка», на которую обычно уходит от одного до нескольких месяцев. 

Однако некоторые клубы принципиально не тратят деньги на рекламу и даже на вывеску, делая это также частью своей медиа-политики, в случае если  им это может повредить (например, придет нежелательная публика, а свои и так все знают). 

Следовательно, при разработке рекламной политики ночным клубам необходимо тщательно анализировать концепцию клуба, свою целевую аудиторию и занимаемый ценовой сегмент.
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Группа Компаний Step by Step специализируется в области маркетинговых исследований, стратегического маркетинга, корпоративного консалтинга, брендинга. Мы оказываем широкий спектр услуг отделам маркетинга коммерческих компаний, от проведения практически любых исследовательских работ до содействия в реализации маркетинговых планов компании в случае недостатка собственных ресурсов подразделения (например, в связи с открытием нового проекта или крупным мероприятием). 

Группа Компаний Step by Step объединяет в себе такие качества как комплексный подход к задаче, свойственный управленческим консультантам, и владение современными методиками маркетинговых исследований, присущее исследовательским компаниям. В состав Группы Компаний входят такие подразделения, как Аналитический Центр, Call Centr, Step by Step Недвижимость, Step by Step Консалтинг.

Группа Компаний Step by Step специализируется на следующих сегментах рынка:

· Недвижимость

· Рынок отдыха и развлечений

· Рынок промышленных предприятий (Business-to-Business рынок)

· ИТТ – рынок

· Рынок торгово-розничных предприятий

· Рынок предприятий малого бизнеса

Группа Компаний Step by Step – член Национальной гильдии профессиональных консультантов, Гильдии маркетологов, Международной ассоциации ESOMAR.
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